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Von den Uber 400 interna-
tional tatigen Partnerver-
mittlungen arbeiten 90
Prozent unserios. Das zei-
gen Erhebungen des Bun-
desverbandes fur Part-
nervermittlung in Europa
e.V. (BvP), Bochum. Die
schwarzen Schafe verkau-
fen wertlose Adressen
oder Videokassetten, ver-
mitteln inszenierte Treffen
oder setzen teure 0190-
Nummern ein. Eine Check-
liste hilft nun, serise Part-
nervermittlungen von
schwarzen Schafen zu un-
terscheiden. Eine transpa-
rente Darstellung der Ko-
sten und eine individuelle
Betreuung des vor Ort an-
séssigen Partnervermitt-
lers sind entscheidende
Kriterien.

' Schwarze Schafe

in der Partnervermittlung

Eine Checkliste hilft, unseriose Anbieter zu erkennen

.Die Praktiken unserioser
Partnervermittier mit Lock-
inseraten und nicht existie-
renden heiratswilligen Per-
sonen sind leider oft anzu-
treffen. Seridse Anbieter
sitzen in Deutschland und
bieten einen direkten An-
sprechpartner. Selbstver-
standlich solite ein kosten-
loses und unverbindliches
Beratungsgesprach der
Vermittlung vorausgehen.
Eine kostenlose Vermitt-
lung ist jedoch unlauter.
Der BvP bezeichnet Ange-

bote zwischen 2500 und
4000 Euro als serits. Ne-
ben den Empfehlungen
des BvP setze ich auf die
Checkliste des Hamburger
Menschenrechtsbundes®,
erklart Bernd Lury, Ge-
schaftsfihrer der in Deutsch-
land und Frankreich an-
sassigen LSF Partnerver-
mittlung und Fachmann fiir
binationale Partnervermitt-
lungen.

Der Menschenrechtsbund
betont in seiner Check-

liste, daB seribse Partner-
vermittiungen die Kunden
wahrheitsgeman betreu-
en. Der Partnervermittier
stellt den Preis und den
Ablauf der Dienstleistung
und die Vermittlungschan-
cen des Kunden transpa-
rent dar. Das Preis-Lei-
stungs-Verhaltnis muB an-
gemessen sein. Deshalb
warnt Bernd Lury vor du-
biosen Anbietern, die
scheinbar kostenlos '
mitteln wollen.
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1. Die Firma macht weder in Anzeigen
noch in Schriftstiicken, noch miindlich
Angaben, die nicht der Wahrheit ent-
sprechen.

2. Die Firma will den Kunden nicht tiu-
schen, weder absichtlich noch grob fahr-
ldssig. Es soll insbesondere nicht ge-
tiuscht werden

¢ iiber den Preis der Dienstleistung,

@ iiber den Ablauf der Dienstleistung,
# iiber die Vermittlungschancen des
Kunden.

3. Es darf kein Kunde zu einem Vertrag
gedriingt werden, der offensichtlich sei-
ne finanziellen Maglichkeiten tibersteigt.

4. Der Kunde darf nicht zur Eile beim
Unterschreiben des Vertrags gedringt
werden.

5. Der Kunde darf den Blankovertrag
mit nach Hause nehmen und zu Hause
in Ruhe durchlesen. Es ist zulissig, fiir
die Unterlagen eine Schutzgebiihr zu
verlangen. Die Schutzgebiihr darf aber

Seriositat in d
Partneryermittiu

Eine Part rmittlung,
die den An uch erhebt,
seridés zu arbeiten, sollte
folgende elf Bedingungen
respektieren:

die Herstellungskosten nicht wesentlich
iibersteigen.

6. Es mufB ein angemessenes Preis-Lei-
stungs-Verhiiltnis bestehen.

7. Die Firma bemiiht sich ernsthaft, fiir
jeden Kunden geeignete Partner zu fin-
den. Der Umfang der Bemiithungen muf
in einem angemessenen Verhiltnis zum
gezahlten Mitgliedsbeitrag bzw. Hono-
rar stehen.

8. Bei der Titigkeit der Firma diirfen
keine rechtswidrigen Verfahrensweisen
angewandt werden.

9. Die Informationen, welche die Firma
von Interessenten und Kunden erhalten
hat, diirfen nur zu dem Zweck verwandt
werden, fiir den sie vom Kunden ge-
dacht sind. Sie diirfen nur in dem Um-
fang an Mitarbeiter weitergegeben wer-
den, wie es fiir die Vermittlungstiitigkeit
erforderlich ist.

10. Der Kunde bekommt eine Auskunft
dariiber, welche Informationen iiber sei-
ne Person an andere Partnersuchende
weitergegeben werden und unter wel-
chen Umstiinden und in welchem Um-
fang sie weitergegeben werden. Der
Kunde muB mit der Weitergabe einver-
standen sein bzw. darf festlegen, welche
Informationen weitergegeben werden
diirfen und welche nicht.

11. Alle Mitarbeiter der Firma sollen
iiber die Kriterien fiir Seriositiit infor-
miert werden und dazu verpflichtet wer-
den, diese Kriterien einzuhalten.

Quelle: http://homepage.-hamburg.de/
menschenrechtsbund/partnervermittiung.html
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